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Reklamkoltési adatok 2009 — MRSZ hecslés

Dr. Skriba Judit vezetésével a Magyar Reklamszdvetség tizedik alkalommal becsiilte meg a magyar

reklampiac netto reklamkaltési adatait, melyet a Napi Gazdasag konferencidjan hozott
nyilvanossagra.
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A reklamkoltések alakulasa Magyarorszagon (1991-2009)

Reklamkdéltés 2009
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Tarifa ar eés netto koltés
Reklamkéltés 2009

TNS Media Intelligence/Kantar
médiakoltés tarifaaron 2009

Televizid

Kozteriilet

378,84 M
100,01 M
43,25 M
37,44 M
22,63 M
1,33 M

583,49 M

MRSZ-becslés a 2009. évi
reklamkoltésekrol [netto koltes]

Televizio 65,39 M
50,00 M
Radio 8,19 M
Kozteriilet 14,34 M
| *23,30 M

0,80 M
162,02 M

“1AB Hungary adat
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Reklamszuwetseg

B ST
65,39 M -16,5 %
m 50,00 M -27,8 %
519w 301%
asam 297%

*23,30 M **6,9 %
0,80 M 8,1 %
162,02 M -19,2 %

*|AB Hungaryadat  * & 2008. évi |AB adathoz viszonyitva (21,8 Mrd FY)
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Reklémszuvetseg

MRSZ-becslés a 2008. évi MRSZ-becslés a 2009. évi
reklamkoltésekrdl [netto kdltés] reklamkoltésekrol [netto koltés]
Internet Mozi Internet Mozi
. 10,0%_ 0,4% 14,4% 0,5%
Radio |

5,8%

Kozter Televizid

toner _ 35.0% Televizio

40,4%
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Médiatipusok részesedése a MRSZ-becslés a 2009. évi

globalis reklamtortabél / Carat reklamkaltésekrdl [nettd kdltés]

Internet Moii intormet Moii
10,1% _ 0,5% 1447'0 .. 0,5%

Radio

Televizio
Televizio 40,4%

43,9%

L Forrés: Carat

Globhalisan
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Eves médiapiaci valtozas aktualis drakon 2008/2009
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Vilag -9,0 %
USA 14,1 %
11,3%
21,3%
-0,5 %
Kina 122%
48%
Sajté Napilap: -14,0 %, Magazin: -20,2 %
9,4 %
(Online | 0.8%
- Forras: Carat




A korabbi évekhez képest néhany kisebb valtozasra kerllt sor: az ésszehasonlithatésag miatt
az eredeti modszertan megvaltoztatasa nem allt médunkban, de a piaci valtozasok, az Uj

eszkdzok megjelenése miatt kisebb korrekcioéra ker(ilt sor az adatfelvételnél.

Az internetes koltésekre vonatkozéan idén nem kértiink kiilon becslést, ugyanis az IAB az MRSZ
adatszolgéaltatéinal nagyobb kdrben végzi az adatgy(jtést (a mi adatszolgéaltatéink tébbsége is
szolgéltat adatokat az |AB részére), igy elfogadjuk az |1AB szamait. Ez lehet6vé teszi, hogy

Magyarorszagrél azonos online kdltési adatok szerepeljenek minden férumon.

Noveltiik az adatszolgaltatok szamat minden médiumtipusnal.

A korabhinal részletesebb hontast kértiink — lehetdség szerint — a nyomtatott sajtonal, televizional,

radional.

Az egyes médiumok szakértdivel konzultalva kiegészitettiik a modszertani leirast.

A becsiilt forgalom a nett6, vagyis kedvezményekkel cstkkentett, de az ligyndkségi jutalékot
tartalmazo forgalom,a mibe csak a valés pénzmozgas szamitédik bele. Vagyis a barterrel
szamlaértéken, az ingyenes tarsadalmi célu reklammal, a kompenzacidval stb. nem
szamolunk. (A radional és a televizional az SMS-bél és telefonos hivasokbdl szarmazé bevétel
nem képezi részét)
Médiatipusonként a becsiilt forgalmi adat a kdvetkez6 médiumokat tartalmazza:
TELEV{ZI0:
ORSZAGOS KERESKEDELMI ES KOZSZOLGALATI CSATORNAK.
KABEL/SATELIT: kabel és satelit csatornak valamint a helyi kabel televiziok.
SAJTO: az ADEX-ben vizsgélt lapok kére + a hirdetési lapok, ingyenes lapok (Szuperinfo,
Budapesti Piac, Helyi Théma, 6nkormanyzati lapok)
KOZTERULET: kdzterilleten vagy maganteriileten 1évé 6ridsplakat, citylight, jarmdreklam,
oszlopreklam, kandelaber hirdetés, épiilethalé v. matrica, feszitett félia, fényreklam,
kisplakat (metr6 mozgélépcs6é melletti, jarmibelsé, Mahir-oszlop, telefonflilke). Indoor
eszkdzok nem, kivéve, ha az oriasplakat vagy citylight.
RADIO: orszagos kereskedelmi és kdzszolgalati, valamint budapesti, vidéki regionalis adék
és a helyi radiok.
MOZI: minden mozi, ahol rekldamozéasra van lehetéség.

Tovabbi informacio:
Dr. Skriba Judit
skriba.judit@mrsz.hu




